Przedmiot: Grafika reklamowa

Nauczyciel: Anna Krosny-Dudkiewicz

Klasy: 1,2,3,4 Technikum reklamy

Dziat programowy
1. Grafika cyfrowa

2. Grafika wektorowa

Klasa
1

dopuszczajacy
- Uczen rozrdznia
rodzaje grafiki cyfrowej,
odczytuje parametry
obrazu, wymienia
formaty plikow
graficznych.
- Uczen wymienia
mozliwosci
zastosowania grafiki
cyfrowej.

- Uczen zna programy
do grafiki wektorowej.
-Obstuguje program
Corel Draw

- Obstuguje program
Adobe lllustrator
-Stosuje system
zarzadzania barwg
-Uczen tworzy projekty
wektorowe zgodnie z
wytycznymi.

- Rozrdznia grafike
rastrowa i wektorowa.

dostateczny
- Uczen rozréznia
rodzaje grafiki cyfrowej,
wskazuje ich zalety i
wady, okresla
parametry obrazu
cyfrowego, dokonuje
zapisu grafiki w réznych
formatach,
rozréznia formaty
plikdw graficznych.
- Zna modele barwne,
potrafi wskazac ich
zastosowanie.

- Zna zasady kompozycji.

- Uczen rozréznia
narzedzia programéw
do grafiki wektorowe;j.
- Uczen dobiera
wiasciwe
oprogramowanie do
tworzenia i edyc;ji grafiki
wektorowe;.

- Zapisuje pliki w
odpowiednich
formatach, dokonuje
konwersji plikow.

- Zna podstawowe
zasady projektowania

dobry
- Uczen charakteryzuje
rodzaje grafiki cyfrowej,
stosuje odpowiednig
rozdzielczos¢ obrazu.
- Uczen dokonuje
konwersji pomiedzy
formatami graficznymi.
-Sprawnie postuguje sie
pojeciami z dziedziny
typografii.

- Uczen stosuje rézne
rozwigzania
narzedziowe do zadania
- Okresla wihasciwosci
graficznych obiektow
wektorowych.

- Sprawnie postuguje sie
programami do grafiki
wektorowe;.

- Tworzy projekty
zgodne z zasadami
kompozycji, typografii i
estetyki.

Bardzo dobry
- Uczen postuguje sie
pojeciami z zakresu
grafiki cyfrowej,
dokonuje zapisu w
réznych formatach.
- Uczen charakteryzuje
formaty plikéw
graficznych, stosuje
odpowiednie formaty.

- Uczen zna i stosuje
skréty klawiaturowe
- Uczen pracuje
samodzielnie i
efektywnie, wykazuje
duzg swobode w
postugiwaniu sie
narzedziami grafiki
wektorowe;j.

- Potrafi analizowac i
interpretowac zatozenia
projektowe,
dostosowujac

celujacy
- Uczen biegle postuguje
sie pojeciami z zakresu
grafiki cyfrowej,
dokonuje klasyfikacji
grafiki z uwzglednieniem
réznych kryteriow,
analizuje pliki graficzne.
- Uczen potrafi
zoptymalizowac plik
graficzny pod katem
rozmiaru, jakosci i
przeznaczenia.

- Uczen wykazuje sie
kreatywnoscia,
proponuje
niekonwencjonalne
rozwigzania
narzedziowe,
projektowe.
-Projektuje zgodnie z
obowigzujgcymi
trendami, proponuje
nowatorskie
rozwigzania.

- Regularnie rozwija
swoje umiejetnosci,



3. Przygotowanie do
druku materiatéw
poligraficznych

- Zna podstawowe
formaty plikow
wektorowych (np. SVG,
Al, CDR).

- Wykonuje proste
operacje edycyjne (np.
rysowanie ksztattow,
dodanie tekstu).

- Uczen rozrdznia
narzedzia programow
Corel Draw, Adobe
lllustrator, Adobe
Indesign.

- Dobiera
oprogramowanie
zgodnie z
przeznaczeniem
(publikacje drukowane,
cyfrowe).

- Zna podstawowe
zasady DTP.

graficznego i
kompozycji.

- Dobiera narzedzia do
wykonania prostych
projektéow
wektorowych.

- Tworzy projekty
zgodne z wytycznymi,
stosujgc podstawowe
zasady layoutu.

- Stosuje podstawowe
skroty klawiaturowe i
funkcje programu.

- Uczen stosuje
podstawowe zatozenia
DTP.

- Okresla parametry
zapisu pliku dla
publikacji
elektronicznych.

- Potrafi przygotowac
pliki do publikacji
elektronicznych i
drukowanych.

- Uwzglednia ergonomie
pracy i zasady
bezpieczenstwa przy

- Dobiera narzedzia i
techniki zgodnie z
wymaganiami
technicznymi i
artystycznymi.

- Projektuje elementy
identyfikacji wizualnej
zgodnie z briefem.

- Uwzglednia specyfike
kanatow komunikacji
wizualnej.

- Uczen okresla zasady

sktadu i tamania tekstu.

- Postuguje sie
terminologia z zakresu
typografii i
projektowania
publikacji.

-Rozréznia formaty
plikdw i dokonuje ich
konwersji zgodnie z
wymaganiami
technologicznymi.

rozwigzania do potrzeb
odbiorcy.

- W swoich pracach
uwzglednia aspekty
estetyczne i
funkcjonalne,
zachowujgc wysoka
jakos¢ techniczna.

- Biegle wykorzystuje
zaawansowane funkcje
programoéw graficznych.
- Tworzy profesjonalne
projekty zgodne z
zasadami kompozycji,
layoutu i typografii.

- Dobiera narzedzia i
techniki projektowe do
charakteru przekazu
reklamowego.

- Projektuje oryginalne
elementy identyfikacji
wizualnej firmy.

- Uczen funkcjonalnie
dobiera czcionki,
sprawnie postuguje sie
stfownictwem z zakresu
typografii.

- Stosuje zasady skfadu i
famania tekstu w swoich
projektach.

- Samodzielnie
rozwigzuje problemy
teoretyczne i praktyczne
zZwigzane z
przygotowaniem
materiatéw do druku.

Sledzac nowinki
branzowe i wdrazajac je
w praktyce.

- Uczen biegle
wykorzystuje narzedzia
programéw DTP,
projektuje zgodnie z
zasadami typografii i
aktualnymi trendami. -
Tworzy profesjonalne
publikacje
wielostronicowe,
dobiera czcionki
funkcjonalnie i
estetycznie.

- Samodzielnie okresla
parametry techniczne



4. Grafika rastrowa

5. Realizacja kampanii
reklamowej

- Tworzy projekty
wielostronnicowe,
przeznaczone do druku.

- Uczen rozréznia grafike
rastrowa i wektorowa.
- Zna podstawowe
formaty plikow
rastrowych (np. JPG,
PNG, BMP).

- Potrafi otworzyc i
zapisac plik graficzny w
programie do edycji
grafiki rastrowej.

- Wykonuje proste
operacje edycyjne (np.
kadrowanie, zmiana
rozmiaru, podstawowa
korekcja koloréw).

- Zna podstawowe
narzedzia programu
graficznego (np. Adobe
Photoshop, GIMP).

- Potrafi wstawic tekst i
proste elementy
graficzne do projektu.

- Uczen zna
podstawowe pojecia
zwigzane z kampania

przygotowaniu
materiatéw do druku.

- Uczen zna
podstawowe pojecia
zwigzane z grafika
rastrowa.

- Rozréznia formaty
plikdw rastrowych.

- Potrafi wykonac¢ proste
operacje edycyjne
(kadrowanie, zmiana
rozmiaru, korekcja
jasnosci/kontrastu).

- Uzywa podstawowych
narzedzi programu
graficznego (Adobe
Photoshop).

- Wstawia tekst i
elementy graficzne do
projektu.

- Zapisuje pliki w
odpowiednich
formatach.

- Uczen dobiera forme
tekstu reklamowego do
tresci przekazu.

- Uczen sprawnie
postuguje sie
programami do edycji
grafiki rastrowe;.

- Dobiera narzedzia i
techniki edycji
odpowiednio do
zadania.

- Tworzy projekty
zgodne z zasadami
kompozycji i estetyki.
- Wykonuje korekcje
koloréw, retusz i
podstawowe
fotomontaze.

- Dobiera formaty
plikéw do przeznaczenia
projektu (druk,
publikacja cyfrowa).
- Uwzglednia zasady
ergonomii pracy i
bezpieczenstwa.

- Uczen tworzy teksty
reklamowe zgodne z

- Uwzglednia specyfike
kanatéw komunikacji
(druk, media cyfrowe).
- Wykazuje sie
kreatywnoscia i estetyka
w projektach.

- Uczen biegle
wykorzystuje
zaawansowane funkcje
programoéw graficznych.
- Tworzy projekty
zgodne z zasadami
kompozycji, typografii i
estetyki.

- Wykonuje
zaawansowany retusz,
korekcje barw,
fotomontaze i efekty
graficzne.

- Dobiera narzedzia i
techniki zgodnie z
wymaganiami
technicznymi i
artystycznymi.

- Przygotowuje pliki do
druku i publikacji
cyfrowej zgodnie z
wymaganiami
branzowymi.

- Uwzglednia aktualne
trendy w projektowaniu
graficznym.

- Uczen tworzy
oryginalne elementy
identyfikacji wizualnej

plikéw, uwzgledniajac
ich przeznaczenie.
Wykazuje sie
kreatywnoscig i wysoka
jakoscia wykonania.

- Uczen tworzy projekty
graficzne na poziomie
profesjonalnym,
samodzielnie i
kreatywnie.

Wykazuje sie
innowacyjnoscia i
wysoka estetykg w
projektach.

Integruje grafike
rastrowq z innymi
formami przekazu (np.
multimedia,
identyfikacja wizualna).
Potrafi uzasadnic¢ wybor
narzedzi, technik i
rozwigzan
projektowych.
Optymalizuje parametry
techniczne i estetyczne
projektow.

Prace ucznia spetniajg
wysokie standardy
jakosciowe i sg gotowe
do wdrozenia w
kampaniach
reklamowych.

- Uczen tworzy
kompleksowe projekty
graficzne kampanii



reklamowa (np. brief,
media plan, grupa
docelowa).

- Rozréznia elementy
identyfikacji wizualnej.
- Rozpoznaje rodzaje
fontéw i formy reklamy
cyfrowej.

- Wymienia zasady
kompozycji w
projektach graficznych.
- Potrafi wykonac
podstawowe elementy
przekazu reklamowego
do publikacji w
internecie (np. media
spotecznosciowe,
witryna firmowa).

- Wykonuje teksty
reklamowe i elementy
identyfikacji wizualnej
réznymi technikami.

- Stosuje zasady
kompozycji i typografii
w projektach
graficznych.

- Dobiera kolorystyke w
projektach graficznych i
tekstowych.

- Wykonuje reklame
zewnetrzng zgodnie z
briefem.

- Przygotowuje
elementy przekazu
reklamowego do
publikacji w internecie i
na platformach
sprzedazowych.

- Dobiera formy reklamy
cyfrowej do tresci
przekazu.

- Uczen zna teorie
archetypow w reklamie.
- Uczen projektuje
reklamy zgodnie z
zatozeniami teorii
psychologii koloru i
ksztattu.

- Uczen zna regulacje
prawne dot.
Projektowania.

zasadami komunikacji
marki.

- Projektuje elementy
identyfikacji wizualnej
zgodnie z briefem.

- Dobiera forme reklamy
multimedialnej do
przekazu reklamowego.
- Tworzy scenariusze
reklam audio i wideo.

- Dobiera formy reklamy
cyfrowej do celu
kampanii.

- Stosuje zasady
kompozycji i typografii
w projektach
graficznych (w tym
fotografia).

- Dobiera programy i
narzedzia do wykonania
fotografii reklamowej.

- Wykonuje retusz
cyfrowy fotografii
zgodnie z zasadami
kompozycji.

firmy zgodnie z
zasadami kompozycji i
layoutu.

- Projektuje przekaz
reklamowy do publikacji
w réznych kanatach
komunikacji (internet,
media spotecznosciowe,
druk).

- Dobiera styl zdjecia do
charakteru kampanii
reklamowej.

- Wykonuje fotografie
reklamowe zgodnie z
wytycznymi i zasadami
kompozycji.

- Tworzy reklamy audio i
wideo zgodnie z
zasadami layoutu i
scenariusza.

- Dobiera formy reklamy
cyfrowej do trescii celu
kampanii.

- Uwzglednia
perswazyjnos¢,
atrakcyjnosc i
oryginalnos¢ przekazu
reklamowego.

- Optymalizuje
parametry kampanii
medialnej (budzet,
zasieg, czestotliwos¢
kontaktu).

reklamowej na poziomie
profesjonalnym.

- Integruje elementy
identyfikacji wizualnej z
przekazem reklamowym
w réznych mediach.

- Samodzielnie
projektuje reklamy
multimedialne, cyfrowe
i drukowane zgodnie z
zasadami kompozycji,
typografii i layoutu.

- Wykonuje reklamy
audio i wideo z petnym
uwzglednieniem
strategii komunikacji
marki.

- Potrafi uzasadnic
wybér formy graficznej i
technik projektowych.

- Prace ucznia sg gotowe
do wdrozenia w
realnych kampaniach
reklamowych.



